שם התלמיד/ה _________ תאריך ____ ציון ______
פרק א'- הבנה
קראו את הקטע, וענו על כל שאלות ההבנה (60 נקודות). 
אהבנו כל כך
(מעובד לפי מאמר מאת יהודית יהב, עיתון "ידיעות אחרונות", 20.12.02)
	1
	שנת המיתון האחרונה רשמה שינויים מרחיקי לכת בהרגלי הצריכה של הישראלים . היא לימדה אותם להצטמצם, להשוות מחירים, לחפש מחירים, לחפש מבצעים, לחשוד במותגים ולנסוע כמה קילומטרים רחוק יותר כדי להוזיל את סל הקניות. פתאום כולם מחפשים חנות עודפים ,קונים יותר תוצרת מקומית, מעדיפים מסעדות פועלים על מסעדות יוקרה וחוזרים לקנות חלב בשקית במקום בקרטון. לאט לאט לומד הישראלי הפזרן לקנות מה שדרוש לו ולא יותר מזה.

	6
	 גם בקרב בעלי היכולת הטרנד החדש הוא להשוות איפה יותר זול. איש לא רוצה להרגיש פראייר ולהוציא יותר על מוצר, שבחנות אחרת נמכר בפחות. הקונה הישראלי נעשה מודע יותר לכוח שלו, משתמש בתחרות לטובתו, דורש שירות נאות ונעזר בארגוני צרכנים כאשר הוא מרגיש ש"סידרו אותו". 

	10
	המשווקים מצדם למדו שכבר אי אפשר היום בלי להוזיל מחירים בצורה קיצונית, והקימו חנויות מוזלות לדוגמא "ג'מבו" של קלאב מרקט, ולצידן פורחים מרכולים פרטיים. 


	12
	השינויים שחלו באופי הקנייה הישראלי דומים לשינויים שחלו בארה"ב לפני מספר שנים. השינוי התחיל עם המעבר של המרכולות הקטנות לחנויות בתוך הקניונים, ולאחר מכן לחנויות הענק המוזלות בפריפריה. תמיד יהיה ביקוש לחנויות ולסניפים בתוך הערים בגלל הנגישות  אבל בחנויות הגדולות המגוון גדול ומרשים יותר, המחירים נמוכים יותר  - לכן הן מושכות יותר  קהל. בנוסף לכך מעריכים חוקרים כי גם אם המיתון יחלוף  - את הנטייה לחפש מחירים נמוכים יותר כבר אי אפשר יהיה לעצור בעתיד. 


	18
	 סל הקניה קטן השנה גם בגדלו וגם בערכו. היום אנשים מתרכזים יותר במוצרים הנחוצים, ורבים חוזרים לקנות עם רשימה. ממחקר חדש עולה, כי 50% מהלקוחות בוחנים היום את המוצרים בתשומת לב, לא מבצעים קנייה עיוורת כמו בעבר, אלא מסתכלים על המוצר מכל הכיוונים וקוראים בתשומת לב את התווית לפני שמחליטים לקנות. 


	22
	

	27
	כיצד קורה שהישראלי שומר אמונים לאותם מוצרים במשך שנים ארוכות? האם זו רק הצלחה של שיווק ופרסומת? או אולי נוסטלגיה? איך לא נמאס לנו מאותו קפה, או אותה קופסת קוטג', ואנחנו ממשיכים לדבוק באותן קופסאות של קורנפלקס ובקבוקי קוקה קולה, שניצבים מולנו על השיש במטבח? נראה כי אנו מצויים בין הפטיש לסדן – מצד אחד אנו רוצים מוצרים חדשים ,ומצד שני אנו חשים צורך להיות נאמנים למוצר הישן. 

	
	

	32
	יש הטוענים כי הסיבה היא השפעה חזקה של הרגלי הילדות – מתרגלים לטעם מגיל צעיר. המוצר חודר למערכת האסוציאטיבית שלנו כמשהו מוכר, שמספר לנו סיפור עבר. מתברר שאנשים מפתחים נאמנות לטעם. מחקרים בארה"ב הראו כי מי שכילד שתה בבית רק קוקה קולה – לעולם ימשיך לשתות קוקה קולה. בארץ המוצרים: שוקו או קולה מלווים את הצרכנים כבוגרים. מנגד יש הטוענים ,כי מאחורי כל הצלחה כזו אין פטריוטיזם או נוסטלגיה, אלא עומדות אחת משתיים: מערכת מכירה והפצה מקומית חזקה שממילא שולטת בשוק, או הישענות על מותג בינלאומי מוכר, שמאחוריו ידע טכנולוגי מוכח. 

	39
	דבר אחד ברור: באהבה כמו באהבה צריך להתחדש כל הזמן. היצרניות לא מרשות לעצמן להסתמך רק על הנוסטלגיה והזיכרונות של הישראלי המצוי, ומשקיעות מדי פעם בשינוי האריזה (קופסת קפה נמס של עלית), בשינוי צורה – הבמבה יצאה בקיץ גם בצורת גלגלים, ולעתים גם בטעם – מילקי קיבל טעמים נוספים. 


חלק א'
א. קראו את הטקסט
ב. ענו על כל השאלות במבנה תקין:
1. כתבו למה מתייחס כל אחד מן המאזכרים שלפניכם, המודגשים בקו.( 3*נק'1 = 3)
א. היא (שורה 1)   _____________
ב. לימדה אותם (שורה 2) __________________
. הן (שורה 15)  _________________________
2 . מצאו בטקסט מילות קישור המביעות את הקשרים לוגיים: 
· מילות קישור  המביעות את הקשר הלוגי של  הוספה (פסקה  2 ו4 ) _______ __________
· מילות קישור  המביעות את הקשר הלוגי של  ניגוד ( פסקה 5 ו6 ) __________  ________
· מילת קישור  המביעה את הקשר הלוגי של  סיבה ותוצאה ( פסקה 4 )_____________
· מילת קישור  המביעה את הקשר הלוגי של  זמן ( פסקה 4 )    _____________
3. א. מהן הסיבות שבגללן שומר הישראלי אמונים למוצרים מסוימים במשך שנים? 
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
ב. מהם החידושים שעושה היצרן ב"מוצרים הנצחיים"? 
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
4. מטרת כותב המאמר היא: 
1. למתוח ביקורת מדוע אנשים קונים כל הזמן את אותם מוצרים. 
2. להשוות את אהבתו של הקונה ל"מוצרים נצחיים" לאהבה רומנטית בין גבר לאישה. 
3. להציג את הסיבות לפריחת חנויות ענק זולות ולנאמנותו של הקונה למוצרים מסוימים. 
4. להעלות את מודעות הציבור למוצרי צריכה חדשים. 
5. א. מנו שני יתרונות שיש לחנויות בפריפריה (חנויות מחוץ לעיר). 
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________
ב. מדוע עדיין יש ביקוש לחנויות בתוך הערים?
_______________________________________________________________________
_______________________________________________________________________
6. בשורות 16 – 17 כתוב "את הנטייה לחפש מחירים נמוכים יותר כבר אי אפשר יהיה לעצור בעתיד". מדוע? 
______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
חלק ב
 לכידות וקישוריות בטקסט
1. קראו הפסקה ובצעו את המטלות.
בבית הספר מתקיימים אירועים רבים. החשוב ביותר הוא יום ספורט. ראשית, הוא משמש גורם חברתי מלכד. הכיתות מתחרות זו בזו. בכל כיתה מתלכדים התלמידים ומשתדלים לעזור לנציגיהם לנצח בתחרויות. שנית, תלמידים מקבלים על עצמם תפקידי ארגון ומפתחים תכונות מנהיגות כמו אחריות, עמידה בלחצים ועוד. בנוסף, התלמידים לומדים מהי עזרה הדדית. כדי להצליח כקבוצה יש לעזור זה לזו. אי אפשר לפעול באופן עצמאי ולהביא את הקבוצה להצלחה. החשיבות הגדולה ביותר שיש ליום ספורט היא פיתוח המודעות לבריאות. יש קשר ישיר בין ספורט ובריאות. כדי להאמין יש לנסות, יום ספורט הוא הזדמנות לגלות את הקשר.
1. סמנו את הפתיח בסוגריים עגולים.
2. סמנו באדום או בקו את הר"מ.
3. סמנו בירוק או בסוגריים מרובעים את המשפטים התומכים.
4. סמנו בכחול או בשני קווים את משפט הסת"מ.
5. העתיקו את מילות הקישור, וכתבו לצד כל מילת קישור את תפקידה.
______________________________________________________________________________________________________________________________________________
6. הוסיפו כותרת מתאימה לפסקה (היעזרו בשתי השאלות).
2. קראו את הפסקה ובצעו את המטלות.
_________________
ילדים ובני נוער מרבים לצפות בסרטי טלוויזיה, ביניהם סרטי אלימות רבים. סרטים אלימים משפיעים לרעה על בני נוער. הם מתרגלים לאלימות ומקבלים אותה כחלק בלתי נפרד מעולמם. בנוסף לכך הם מאמצים התנהגות אלימה; הם מסתובבים עם סכינים, אגרופנים ואולרים וכאשר מישהו מרגיז אותם הם מאיימים עליו בכלי הנשק שלהם ולעיתים גם פוגעים בו. למשל, בארץ התפרסמו כמה מקרים של פציעות ואפילו רצח שנעשו בידי בני נוער שהושפעו מסרטים אלימים. לכן, רצוי להגביל את כמות הסרטים האלימים בטלוויזיה או לאסור על הקרנתם בכלל.
1. סמנו את הפתיח בסוגריים.
2. סמנו באדום או בקו את  הר"מ.
3. סמנו בירוק או בסוגריים מרובעים את המשפטים התומכים.
4. סמנו בכחול או בשני קווים את משפט הסת"מ.
5. העתיקו את מילות הקישור, וכתבו לצד כל מילת קישור את תפקידה.
______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
6. הוסיפו כותרת מתאימה לפסקה (היעזרו בשתי השאלות).
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